
 
Taller 

El Análisis de Redes Sociales para la investigación, usando SENTIK 

 

En este taller los participantes adquirirán los conocimientos básicos de la teoría del 

Análisis de Redes Sociales, adquirirán las habilidades para construir, graficar y analizar 

una red social a partir de distintas situaciones y áreas de las ciencias sociales, con lo que 

podrán generar sus propias propuestas de investigación utilizando la metodología. 

   

En el taller los participantes conocerán la teoría básica para comprender el análisis de 

redes sociales, conocerán una metodología para la investigación utilizando el Análisis de 

Redes Sociales, además conocerán ejemplos de aplicación en las ciencias sociales y 

aprenderán a utilizar el software SENTIK que obtuvo su registro en el Registro Público 

del Derecho de Autor en noviembre de 2021 con el número de registro: 03-2021-

111812250100-01. Los participantes tendrán acceso a SENTIK en su página y se les 

otorgará el Manual de Usuario de SENTIK. Por último, podrán presentar ante el grupo 

una propuesta de investigación de análisis de redes sociales que será evaluada por el 

instructor. 

Instructora: Bey Jamelyd López Torres, 

Doctor en Problemas Económico Agroindustriales 

Universidad Autónoma de Zacatecas 

 

Duración del taller: 10 horas. 2 horas por día. 5 días. 

 

Modalidad: Virtual 

 

Costo: $1,000 MXN 

 

Requisitos y conocimientos mínimos de inscripción: 

Conocimientos básicos de computación para tomar el taller en línea. 

 

Módulos y temario: 

Módulo 1: Introducción al Análisis de Redes Sociales 

1.1. Disciplinas que dieron origen al ARS 

1.2. Teoría de grafos 

1.3. Conceptos: grafo, red, vínculo, lazo, camino, distancia, estructura. 

  



 
1.4. Aplicaciones del estudio del ARS 

Módulo 2: El proceso de investigación utilizando ARS 

2.1. Identificar el problema que se desea resolver 

2.2. Conceptualizar relacionalmente la situación real 

2.3. Plantear la hipótesis de la investigación 

2.4. Identificar el origen de la información relacional 

2.5. Identificar el tipo de muestreo a utilizar 

2.6. Diseño de preguntas para la generación de tipos de redes 

2.7. Generar la base de datos con información relacional 

Módulo 3: Generación y análisis de la red 

3.1. Programas para el Análisis de Redes Sociales 

3.2. SENTIK creación de redes para la investigación 

3.3. Construcción de los gráficos de redes sociales 

3.4. Cálculo de indicadores 

3.5. Análisis gráfico y de indicadores  
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